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Wijkkranten krijgen versterking
van Delftse organisaties

Overal in Buitenhof,
Voorhof en Tanthof
vind je bewoners, on-
dernemers en verbin-
ders, mensen die zich
inzetten voor anderen
en voor de wijk. Hun
verhalen vind je te-
rug in de buurtkranten
Buitenhof Bruist, Te Gek
Tanthof en Verrassend
Voorhof. “Echte verha-
len van echte mensen”,
zegt Harmen van der
Laan van Stichting de
Rode Feniks. “Verhalen
die we opschrijven en
bundelen om door te
kunnen geven. Want
verhalen verbinden.”

Drie jaar geleden viel
buurtkrant Buitenhof
Bruist voor het eerst bij
mensen in de brievenbus.
Inmiddels is wel duidelijk
geworden dat de krant ge-

Samen voor meerimpact in de Buitenhof, Tanthof en Voorhof - zie pagina 10 en 11 (Foto: Ellemieke Fotografie)
Er kwamen zelfs twee woners, voor buurtbewo- daar een handje bij te totaal zo’n 53 vrijwilligers.
nieuwe kranten bij: Te Gek ners, dat is het idee. En helpen. Door te schrijven,
Tanthof en Verrassend gelukkig zijn heel veel redactiewerk te doen of Lees verder op pagina

waardeerd wordt.

Voorhof. Door buurtbe-

Plannen voor
herontwikkeling
studentenwoningen
Van Hasseltlaan

Duwo wil de studenten-
woningen aan de Van
Hasseltlaan in Delft her-
ontwikkelen. Zo zijn er
plannen voor een nieu-
we torenflat en moet er
plek komen voor 1.200
studentenwoningen in
plaats van de huidige
700. Daarnaast zijn er
plannen voor een par-
keergarage en overige
voorzieningen.

In november en februari
zijn de plannen bekend
gemaakt aan buurtbewo-
ners. Zij maken zich zor-

gen het grootschalige ka-
rakter van de verbouwing.
Volgens hen gaan dit ten
koste van het groene ka-
rakter van de wijk. Het
verbouwen van de wonin-
gen neemt zo’n 8 tot 10
jaar in beslag. Bewoners
vrezen al die tijd in een
bouwput te moeten wo-
nen. De volgende bewo-
nersbijeenkomst is op 15
april 2024.In de volgende
BuitenhofBruist meer hier-
over.

Door // Jessica Hendriks

buurtbewoners bereid

de krant te bezorgen. In 10 en 11...

Schaatspret in de Buitenhof!

Mutsen op, handschoenen aan en schaatsen uit het vet! Op woensdag 10 januari trokken veel
Buitenhoffers de schaatsen aan. Een paar dagen vriezen, zorgde ervoor dat er bij Kerkpolder
weer kon worden geschaatst. De een stond voor de eerste keer te wiebelen op ijzers en een
ander racete er zo vandoor. Volop schaatspret!
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Stabiele basis

Om dit mooie werk door
te laten gaan is een nieu-
we stap nodig. In 2021
hebben een aantal fond-
sen voor het geld gezorgd
om de krant te beginnen.
Daaraan is nu, na drie
jaar een eind gekomen.
Maar hoe ga dan je zor-
gen dat de buurtkranten
de stabiele basis krijgen
die ze nodig hebben?
“Door partners te vinden
om mee samen te wer-
ken”, is het antwoord.
En die partners, dat zijn
de ‘Impactmakers’, legt
Dennis Wiegman van
DOT Business uit. Hij
legde contact tussen
de Rode Feniks en de
Impactmakers. “Dit zijn
bedrijven en organisaties
die het belang van de wijk-
krant inzien, betrokken
willen zijn bij de wijk en
die bij willen dragen aan
verbinding.” Bij De Laatste
Eer kwamen dinsdag
30 januari de eerste zes
Impactmakers bij elkaar:
Rabobank Zuid-Holland
Midden, De Laatste Eer,
de Hovenpassage, TU
Delft, Delft Marketing en

Arjan Dijkshoorn van
De Hovenpassage

Arjan is ondernemer
en samen met Johan
Kempers voorzitter van
de ondernemersvereni-
ging In de Hoven. “Toen
wij gevraagd werden om
een bijdrage te leveren
hoefden we daar niet heel
lang over na te denken.
Wij zijn echt een centrum
in de wijk, dus de wijk en
haar bewoners zijn be-
langrijk voor ons. We zijn
ermee verbonden. We
horen wat er gebeurt.
Vervelende dingen soms,
maar juist ook heel veel
mooie en inspirerende
verhalen. Juist daarom

Werkse! gaan de buurt-
kranten financieel én in-
houdelijk ondersteunen.
“En dat is fijn, want we
willen professionalise-
ren en verbeteren”, zegt
Harmen. “Bijvoorbeeld
door de redactie be-
ter te cobrdineren en
meer uitdeelpunten te
zoeken voor de krant.”

Niet groeien

maar versterken
“Verder zouden graag
nog meer impactmakers
willen”, gaat Harmen ver-
der. “Niet om te groeien,
want dat is geen doel op
zichzelf, maar om te ver-
sterken; denk aan partijen
als woningcorporaties of
het ziekenhuis. Ook zij
hebben mooie verhalen
te vertellen en zo krijgen
we weer meer facetten
van de samenleving in de
krant. Ook willen we de
kinderredactie graag nog
wat verstevigen en boven-
al: we willen multiculture-
ler worden.” Voor dat alles
is geld en inzet nodig. Met
de komst van de eerste
zes Impactmakers is een
mooie start gemaaki!

denk ik dat een buurtkrant
impact kan hebben. Door
verhalen te delen vergroot
je de betrokkenheid en
de saamhorigheid. Je
gaat als bewoner verder
kijken dan je buurman
alleen en dat is in onze
wijk, het dichtstbevolkte
stukje Nederland dat er
is, enorm belangrijk. Het
gaat ons niet om recla-
me of bekendheid. We
zijn bekend genoeg. We
willen echt iets bijdragen
aan de wijk. En we zijn
een gezonde winkeliers-
vereniging, dus we zijn
daar ook toe in staat. Dat
is tenslotte wat we als
vereniging ook doen; sa-
men optrekken. En ik kijk
er naar uit om dat ook met
deze impactpartners te
doen. Het gaat tenslotte
om het geheel.”

PAKTJE INI
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Door // Esdor van Elten

Van llnks naar rechts: Ronja Slierendrecht van Werkse! Harmen van der Laanvan Pr/ntPIeZIer Moen Mangroe van de Rode Feniks, Arjan Dl/kshoorn van De Hovenpassage met Verrassend Voorhof in hand,
Monique Flinkerbusch van De Laatste Eer, Antoon Roos van Rabobank Zuid-Holland Midden, lidiké Wooning de wijkkrant coérdinator, Pieke Hoekstra van de TU Delft en Bianca Warmer, ook van de Rode Feniks,

Monique
Flinkerbusch van De
Laatste Eer

“Ons uitvaartcentrum
ligt in de wijk Buitenhof.
Midden tussen de bewo-
ners. Toch zijn we voor
veel van onze buurtge-
noten een onbekende,
geheimzinnige, soms
wat spannende buur. Dat
is aan een kant begrijpe-
lijk, want de dood is voor
veel mensen een lastig
onderwerp. Maar aan de
andere kant is het ook
een onderdeel van het
leven. Elk van ons krijgt
er op zeker moment mee
te maken. Daarom staan
we, letterlijk midden in het
leven en in de buurt. Voor

ons is de buurtkrant een
manier om verbinding te
zoeken met de wijk. Dat
past ook in de cobpera-
tieve gedachte waaruit
De Laatste Eer ooit is
voortgekomen. We om-
armen deze gelegenheid
om een bijdrage te leve-
ren, want er zijn zoveel
mooie verhalen over ons
werk te vertellen. Letterlijk
‘levens’verhalen. We zijn
niet eng en dat willen we
graag laten zien en ho-
ren. Dat helpt misschien
om de drempel wat te ver-
lagen. En we zijn blij dat
we dat samen met deze
spraakmakende en be-
trokken partners mogen
doen. We zien en horen
dat de kranten echt leven
in de wijk en daar dragen
we graag een steentje
aan bij.”

DE LAATSTE EER
\_/

Antoon Roos van
Rabobank Zuid-
Holland Midden

“Ik ben bij de Ledenraad
van de Rabobank (de
Rabobank is een codpe-
ratie, we hebben geen
aandeelhouders maar
leden) lid van de com-
missie ‘gelden voor loka-
le verbinding’. Wij onder-
steunen dus verbindende
projecten en daar zijn de
buurtkranten er zeker
€én van. Sommige men-
sen hebben het idee dat
papieren kranten verle-
den tijd zijn en dat alles
tegenwoordig digitaal
moet. Maar de buurtkran-
ten hebben laten zien dat
ze in deze wijken echt van

meerwaarde zijn. Echt im-
pact maken. We hebben
als Rabobank gemerkt
dat we de laatste jaren
teveel op afstand van
mensen gekomen zijn en
daar willen we verande-
ring in brengen. Dat doen
we financieel, uiteraard,
maar we willen zeker ook
bijdragen leveren aan de
krant. Ik kan me voorstel-
len dat er over omgaan
met geld interessante
artikelen te maken zijn.
We gaan nog bespreken
hoe we dat praktisch gaan
aanpakken. Het is ook
heel mooi dat we hierdoor
weer andere bedrijven en
organisaties leren ken-
nen. Zo hebben we echt
het gevoel deel te zijn van
de wijk. En wie weet wat
voor moois daar nog eens
uit groeit.”

‘% Rabobank

Ronja Slierendrecht
van Werkse!

Werkse! helpt mensen in
de bijstand die om een
of andere reden moeilijk
werk kunnen vinden, aan
werk of een opleiding.
“Voor ons is het dus heel
belangrijk om dicht bij
de mensen te staan en
aanwezig te zijn in de
wijk. Dat doen we soms
letterlijk. Sinds een paar
jaar hebben we een loca-
tie aan de Vulcanusweg.
Binnenkort openen we
samen met partners ook
een nieuwe locatie in win-
kelcentrum De Hoven.
Het zijn plekken waar je
gemakkelijk en zonder

(foto // Ellemieke Fotografie)

drempel even binnen kunt
lopen voor informatie of
om vragen te stellen. Zo
maken we contact met
mensen. En we denken
dat de buurtkranten daar
ook een prima middel voor
zijn. Net als bij ons staan
bij hen mensen centraal
en wij hebben als Werkse!
mooie verhalen te vertel-
len. Van mensen die werk
hebben gevonden, of een
opleiding zijn gaan doen,
en wat dat voor hen be-
tekent. Verhalen die ho-
pelijk zullen inspireren.
Want we kunnen wel een
lijstie maken met wat we
allemaal doen, maar als
je van iemand hoort en
ziet wat werk voor impact
heeft op hun leven, hun
gevoel voor eigenwaar-
de en hun zelfvertrou-
wen, dan gaat het na-
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tuurlijk veel meer leven!

»Werkse!

Pieke Hoekstra van
de TU Delft

“TU Delft zoekt altijd
naar nieuwe manieren
om studenten en stad
met elkaar te verbinden.
Dat doen we bijvoorbeeld
met ons project ‘WijStad’.
Een onderwijs- en onder-
zoeksproject waarin we
allerlei vraagstukken uit
Delftse Wijken aan stu-
denten voorleggen. Hoe
is de veiligheidsbeleving
in een wijk? Hoe wordt
omgegaan met het groen
of met de publieke ruim-
te? Dat wordt onderzocht
en de resultaten worden
ook weer teruggegeven
aan de buurt. Dat is leer-
zaam voor de studenten
.Tenslotte is studeren
méér dan kennis opdoen.
Het is ook goed om de

Michiel van der
Schaaf van Delft
Marketing

“Soms lijken de Delftse
binnenstad en Delft-West
twee verschillende we-
relden. En tegelijkertijd
is Delft de stad van dicht
bij elkaar, de menselijke
maat en innovatie, ook
op sociaal gebied. Rode
Feniks is daar een voor-
beeld van. Het mooie
van de buurtkranten is
dat ze echt uit de wijken
zelf komen. Door en voor
bewoners. De impact die
wij willen maken is dat we
door onze deelname die
‘twee werelden’ dichter bij
elkaar willen brengen. De
verschillen verkleinen. En

echte wereld in het oog
te houden. Ons doel is
om maatschappelijk be-
trokken ingenieurs op te
leiden. In combinatie met
maatschappelijk betrok-
ken organisaties zoals de
City Deal Kennis Maken,
waarin we samenwerken
met het MBO en HBO. Zo
kunnen we met alle drie
de onderwijsniveaus im-
pact maken. Relevant zijn
voor de stad. Andere par-
tijen waarmee we samen-
werken zijn bijvoorbeeld
Canidream. Stichting de
Rode Feniks is ook een
mooie partner en de
wijkkrant is een prachtig
middel om ons verhaal te
vertellen. En dat van onze
studenten, want vergeet
niet; studenten zijn ook
bewobners. En natuurlijk
zijn ook de andere im-
pactmakers een mooie
aanvulling op ons Delftse
netwerk.

“
TUDelft

dat willen we doen door
verhalen te vertellen.
Want dat is wat mensen
onthouden. En we hebben
genoeg bijzondere verha-
len in handen, van beide
stadsdelen. Onze bijdra-
ge zit dus voornamelijk in
de content en past in een
groter kleurenpalet waarin
Delft Marketing meer be-
grip en meer samenzijn in
de stad wil bevorderen.
En dat doen we samen.
Met de impactmakers,
maar bijvoorbeeld ook
met de Bibliotheek of de
Buurtfabriek. Ik hoop ook
dat we als impactmakers
elkaar kunnen versterken.
Door elkaar regelmatig
te ontmoeten en nieuwe
stappen te zetten. Niet als
clubje bedrijven onder el-
kaar, maar als duurzame
verbinders tussen men-
sen. Onderling. Want
Delft is van ons allemaal.”

Zelft
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